IDEA

Settimanale Data

05-04-2018
62/63
1/2

Pagina

Foglio

Carlo Alberto Sburlati

Il primo grande manifesto che portd
in tutia Europa il nome di Acqui
¢ delle sue terme fu una grande

“affiche” in perfetio “Jugendstil”,
per la parte sia grafica che artistica,
d’inizio Novecento con la celebre
fontana della Bollente fra due
alberelli fioriti, con su egnuno

la scritta latina “Vi et vita”. Di un
grazioso “art noveau” e Pacquarello
della locandina dell’Esposizione

di Acqui di industria, igiene

e alimentazione del giugno-luglio
1907, usato anche per i raffinati
diplomi da consegnare ai migliori
espositori, a cui andavano altresi
medaglie d’oro, d’argento e di bronzo

Acqul, I ndo‘re

della “belle epoque”

La cartellonistica e le “affiche” dedicate alla citta
termale sono spesso autentici capolavori artistici

d Acqui Terme non

scendono pin a

“passare le acque”, a

“fare i fanghi”, a
disputarsi i favori di diafane con-
tessine o di effervescenti regine
del “café-chantant” monumenti
della “belle époque™ come Fede-
rico Caprilli, Giacomo Puccini,
Gabriele D’Annunzio 0 Emanute-
le Bricherasio, né, dopo la fine
della prima guerra mondiale,
Umberto di Savoia col suo aristo-
cratico “entourage”, Josephine
Baker con i suoi adoranti e spasi-
manti, ambasciatori, “attaché” e
diplomatici di mezza Europa, raf-
finati intellettuali, gerarchi o
frondisti del regime fascista co-
me Margherita Sarfaiti, Mario Si-
roni, Curzio Malaparte, Mino
Maccari, Dino Grandi, Pietro Ba-
doglio, Luisa Baccara, Arturo
Martini, Marcello Piacentini, e
nemmeno Amedeo Nazzari, Lui-
sa Ferida, Osvaldo Valenti, Alida
Valli, Carlo Dapporto, Wanda
Osiris o altri divi e “tombeur de

femmes™ che negli anni Venti e
Trenta facevano sognare e im-
pazzire mezza ltalia.

Al turismo e al termalismo d™é-
lite” si @ andato sempre pitt sosti-
fuendo, specie negli ulfimi set-
tant'anni, un termalismo riabili-
tativo e sociale e un turismo cul-
furale, ambientale ed enogastro-
nomico che certo non possono
riportare Acqui, una delle in-
discusse capitali delle “ville
d'eaux” internazionali di fine
"800 e inepoca fascista, ai fastie
allo "charme” di allora anche se
la dlientela curiosa, ricca e co-
smopolita frova ancora adeguata
sistermazione in un complesso ti-
cettivo di alberghi a quattro stelle
affascinanti, evocativi, alcuni dal
gusto "refro” e in infriganti e sofi-
sticate spa, come il fumigante
“Lago delle sorgenti” nel quartie-
te delle vecchie terme.

Una certa nostalgia suscita, aven-
do Acqui dovuto subire in questi
ultimi anni la chiusura del Tribu-
nale, della vastissima caserma di
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artiglieria con migliaia disoldatie
ufficiali e di buona parte dei re-
parti del suo celebre ospedale, la
bella locandina litografica di fine
Ottocento che illustra i vari paesi
e cifta che facevano parte in epo-
ca napoleonica e sabauda della
provincia di Acqui, con dipinti gli
archi dell'acquedotto romano e
molfi simboli dell'eccellente e
rinomata enogastronormia.

Che nostalgia suscitano alcune e-
tichette “Tiberty” e “deco” dei
grandi alberghi termali di Acqui,
da applicare su valigie e bauli di
chi si metteva inviaggio per rag-
giumgere una delle pit internazio-
nali e mondane stazioni di sog-
giomo della vecchia Europa.
Bellissimi e significativi del re-
spiro mondiale e dell™appeal”
del soggiorno acquese in epoca fa-
scista sono 1 cartoncini, le locan-
dine e le cartoline in fotolitografia
in'varie lingue, sopratutto france-
se,inglese e tedesco, e la scritta
«All road lead to Acqui (Italy)-27
hours from Londony.

Sono di livello artistico non eccelso, ma
accattivanti, locandine, cartoncini e car-
foline di gusto “deco” in fotolitografia di
alcune eccellenze enogastronomiche di
Acqui della prima meta del secolo scorso,
come gli amaretti “Dotlo” e della pastic-
ceria “Yoglina”, I'amaro “Gamondi”; le
grappe e il brandy “Sis Cavallino rosso” e
il Marsala e il vermut di “Beccaro”, il cui
centenario “brand” riusci ad approdare
persino al “Carosello” televisivo con la
“Cremidea”, negli anni Sessanta.

Nel secondo dopoguerrainizio il lento, ma
inarrestabile declino nella produzione
diffusione di materiale pubblicitario di
qualita della Acqui termale @ mondana,
ormai non pill méta, se non per qualche
occasione particolare, come i premi
[FAGGti Soria” e “Acqui Ambiente”, di
personalita del “jet-set” internazionale.
Anche il grande Romali, forse in un perio-
do di rarefazione della creativita, ci con-
segno nel '53 uno scialbo manifesto gri-
gio-azzurro, dal titolo «Acqui Terme-Fan-
ghi naturali radioattivi», in cui un paziente
nudo di profilo lascia cadere la stampella,
aggrappandosi alla fonte termale.

Il canto del cigno per “affiche” & locandi-
ne da collezione si ebbe negli anni Set-
tanta. Bello & d’autore & il manifesto della
Azienda autonoma stazione di cura dal
titolo “Acqui Terme per rifiorire-Fanghi
naturali e turismo”, realizzato partendo
da un pastello del pittore Ennio Morlotti.
L'edizione francese recava la dizione
«Acqui Terme c'est le renouveau-Ther-
malisme e tourisme».

L'ultima campagna grafico-pubblicitaria
di grande impatto internazionale fu nel
1979, firmata dall’Azienda autonoma di
soggiorno e cura di Acqui Terme e dal-
I'Ente provinciale del turismo di Alessan-
dria, Manifesto e locandina riproducono
in grande formato il francobollo per il pri-
mo centenario dell’edificazione del tem-
pietto della fontana della Bollente, stam-
pato in milioni di esemplari dalle Poste
italiane. La stampa in “offset” & tratta da
una incisicne a bulino su lastra d'acciaio,
realizzata appositamente da Eros Don-
nini, incisore principe dell'lstituto poligra-
fico & Zecca dello Stato di Roma.

Sempre per restare nella carte-
nollistica fra “liberty” e “deco”,
sono raffinati i manifest e le
locandine di celebri “brand™ d'i-
nizio "900, come il cognac “Gio.
Baralis e figlio”, con un distinto
bevitore in monocolo che in
salotto sorsegdia il celebre distil-
lato, o I'acquavite Moscato uso
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Cognac della “Premiata distille-
ria G. Reimandi”, fondata nel
1861, con un signare con haffi
d'epoca che degusta beato quel-
I™elisir”. Di queslo periodo sono
il manifesto litografico e lalocan-
dina firmati da Lupa (Luigi Para-
dis), stampati dalla "Sten™ di
Torito nel 1927, con I'onnipre-
sente Bollente fumigante, g
archi Tomani e la scritta <Terme
di Acqui Piemonter. Ladefiniliva
consacrazione  dell’eccellenza

del  fer-

rmalismo e del (urisme ad Acqui
si ebbe con la grande piscina
natatoria inaugurata con spu-
meggianti festeggiamenti il 12
dingne 1932, lunga 123 mefri e
Targa 60), Ia pitt grande d'Furopa,
dotata di trampolini da 3,5 e 10
melri. Folografl e cineoperatori
di testate mondiali e gli inviafi
speciali di grandi quotidiani ita-
liani ed europel scrissero amini-
rati che non solo a Milano e a To-
1ing o all’erigendn Fora italico a
Roma, ma neanche a Parigi, Ber-
lino o Londra si poleva trovare
una struttura all avanguardia di
quelle dimensioni, dotata di

tutte le atirezzature pitt moder-
ne, eleganti e raffindte.
A entrare nella storia della grafi-
ra e del collezionismo furono tre
“affiche”, realizzate frail 1932 ¢
il 1933 da un giovane Filippo
Romoli (1901-1969) e stampa-
te dalla "Barabino & Greve”.
Il primo di questi capolavori,
non firmate, reca inalto Ta scritta
«Acqui Terme la piti grande pisci-
na d'Ewropay, con in primo
piano i bagnanti che si fulfano
dai trampolini, con sullo sfondo
l'inconfondibile profilo del casi-
no “Kursaal”, abbattuto nel
dopoguerra. Nel se-
condo, altret-
laioraro e i
o peccabile, Ko
175 fr moli mette in pri-
Y mo piano i bagnanti
g " uomini e domne e sul
',';' lo sfondo Tazzrro del-
I'acqua, su cui dondolano
imbarcazinni a vela e a re-
i e la seritta sAcquix in alto
e «La grande piscina fermale
in basso. [ firmato in alto I'al-
frettanto eccezionale esem-
plare di Romoli per i Ra-
duno internazionale di au-
{omobili da calleziene, con
uma gralica madernissima,
estetizzante, in parte fu-
tumista ¢ un sapiente (a-
- dliospaziale. L'anno pri-
ma, per I'Autoraduno di
eleganza del 24 luglio 1932 (X
dell'era fascista) venne realizzata
infusione d'ardento e smalti poli-
cromi una speciale targhetta, do-
nata ai parfecipanti.
“Glamour”, coloratissimi, pieni
della ginia di vivere dell'Acqui
mondimz fra le due guerre, i tre
manifesti di Romoli sono ricerca-
tissimi in tutto il mondo, contesi
in aste internazionali (alcuni
begli esemplari sono passati
sotto i1 martello del banditore
agli inizi del Duemila, in celebri
aste di “Bolaffi™y, presenti in rac
colie californiane e ausiraliane,
nonché nella Collezione di arte
applicata del XX secolo.
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